YAKIN DOGU UNIiVERSITESI DISA ACIK DERSLER KOORDINATORLUGU

Okul/Fakiilte:  ILETISIM FAKULTESI
T Béliim/Program: Halkla Iliskiler ve Tanitim

Ders Dili: Tiirkge Ders Kodu: MARK301
DersTiirkce ismi: PAZARLAMA ILKELERI
Ders Ingilizce Ismi: PRINCIPLES OF MARKETING

Dersi Verecek: Yard .Dog. Dr. Nuran Oze

Dersin Tiirii: ZORUNLU Dersin Seviyesi: LISANS

Yl 3 Semester 5 Donem: 5

Ders Kredisi: 3 AKTS Kredisi: 5 Ders Isleme Bicimi: YUZ YUZE
Teori(saat/hafta): 3,00 Uygulama(saat/hafta): 0,00 Laboratuar(saat/hafta): 0,00
Dersin icerigi: Kiiresellesen diinyada isletmeler arasi rekabetin gogalmasiyla ortaya ¢ikan

durum pazarlamaya duyulan gereksinimi artirmaktadir. Bugiiniin kosullarinda,
isletmelerin rakiplerine kiyasla rekabet avantajlarimi ortaya koyabilmesi,
iirtiniin veya hizmetin dogusu ile baslayan pazarlamadan ge¢mektedir. Bu
derste pazarlama ile ilgili kavramlarin ardindan sektoriin ve isletmenin
konumunu anlayabilmek i¢in gerekli analizler iizerinde durulmaktadir.
Ogrenme Kazammlari:  {lgili kavramlary/kuramlari anlayabilecek
Ilgili kavram/kuramlarin gegerliligini tarigabilecek
Ilgili kavram/kuramlarin, gergek hayattaki muhtemel uygulamalarini
tartisabilecek ve Oneriler sunabilecek
Ilgili kavram/kuramlar1 gergek hayata/verilen diger durumlara/vakalara
uygulayabilecek
flgili kavram/kuramlarin gergek hayatta var olan uygulamalarini elestirel
olarak analiz edebilecek
Farkli kavram ve kuramlar1 kendi 6zgiin yaklasimlarini yaratbilmek i¢in
sentezleyebilecek
Ilgili kavramlarla ilgili 6zgiin bir yaklasim gelistirebilecek
Sunum(lara)a hazirlik
Verilen olgiitlere gore kendi ¢alismalarii degerlendirebilecek
Verilen olgiitlere gore arkadaslarinin ¢alismalarimi degerlendirebilecek
Yeni yaklasim gelistirebilecek/yaratabilecek
Verilen parametreler ¢ergevesinde yeni bir {irlin gelistirebilecek/yaratabilecek
Verilen ¢aligmay1 bagimsizca yiiriitebilecek
Verilen bir ¢aligma tizerinde grup halinde ¢aligabiliecek
flgli kavramlari sayabilecek ve agiklayabilicek
Ogrenmenin degerini takdir edecek
Akademik bir makale iiretmek icin secilen kaynak gosterme bigiminin
ilkelerini uygulayabilecek
Hedeflenen becerileri gelistirebilecek
Dersin Amaclari:



Ogrenci Is Yiikii:

AKTS Formiilii:
Kaynaklar:

Degerlendirme:

Ise Yerlestirme(Staj):

On Kosul Ders Kodlar::

. Hafta (19 — 23 Eyliil)
. Hafta (26 — 30 Eyliil)
. Hafta (3 — 7 Ekim)

. Hafta (10 — 14 Ekim)
. Hafta (17 — 21 Ekim)
. Hafta (24 — 28 Ekim)
. Hafta (31 - 4 Kasim)
. Hafta (7 - 11 Kasim)

0 N SN N A W N -

Belirlenen kavram(lart) agiklamak/anlatmak

Ilgili kavram(lar)la alakal farkindalik yaratmak ve bunu gelistirmek.
Belirlenen kavram(lar)in gecerliligini tartigmak.

Secilen/belirlenen becerileri gelistirmek

Segilen konularin derinlemesine/detayli bir sekilde incelemek

Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerin var olan bilgilerini
gelistirmek

Segilen kavramlar baglaminda 6grencilerin fikirlerini/bilgilerini/kavrayislarini
gelistirmek

Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerle var olan bilgilerini
yenilemek

Yeniligi tegvik etmek

Elestirel diisiinceyi gelistirmek

Derse hazirlik

Ders saatleri

Ara smav

Ara sinava hazirlik
Final smavi

Final siavina hazirlik
Grup calismasi

Sinif i¢i tartisma(lar)
Kisa sinav(lar)

Kisa sinav(lar)a hazirhk
Ders 6ncesi ddev(ler)
Odev(ler)

107 saat / 25 saat = 4,28 ~4 ECST dir

Temel Kaynaklar

Mucuk, Ismet (2006). Pazarlama Ilkeleri. 15. Basim. Istanbul: Tiirkmen
Kitabevi.

Yardime1 Kaynaklar:

Garih, Uzeyir (2000). Pazarlama, Tanitim, Halkla {liskiler. Istanbul: Hayat
Yaymlari.

Cemalcilar, {lhan (Aralik 1999). Pazarlama: Kavramlar Kararlar. Tipki Basim.
Istanbul: Beta Yaynlari.

Cassons, H. N. (2003). Satis Sanat1 ve Pazarlama. Istanbul: Hayat Yayinlar:.

Anlatim

Soru-cevap

Kii¢iik Grup Caligmalari (Analize dayali problem ¢éziimleri)
Hazirlik sinavlari

Arastirma Odevleri

Vize

Final

yok

yok

Dersin Amaglarmi ve Siirecini Tanima

Pazarlama Kavramina Giris

Pazarlama Nedir? Pazar Nedir? Pazarlamanin Gelisim Siireci
Stratejik Planlama ve Pazarlamanin Rolii

Pazarlama Yonetim Felsefeleri

Pazarlama Cevresi Analizi

Vize Haftas1

Pazar ve Tiiketici Cesitleri






