YAKIN DOGU UNIiVERSITESI DISA ACIK DERSLER KOORDINATORLUGU

Okul/Fakiilte:  ILETISIM FAKULTESI
T Béliim/Program: Halkla Iliskiler ve Tanitim

Ders Dili: Tiirkge Ders Kodu: HiT403
DersTiirkce ismi: REKLAM VE HALK. ILIS. AJANS iSLET.
Ders Ingilizce Ismi: ADVER. & PUBLIC RELATIONS AGENCY

Dersi Verecek: Yard .Dog. Dr. Nuran Oze

Dersin Tiirii: ZORUNLU Dersin Seviyesi: LISANS

Yl 4 Semester 7 Donem: 7

Ders Kredisi: 3 AKTS Kredisi: 5 Ders Isleme Bicimi: YUZ YUZE
Teori(saat/hafta): 2,00 Uygulama(saat/hafta): 1,00 Laboratuar(saat/hafta): 0,00
Dersin icerigi: BU DERS, REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA

FAALIYETLERIN YURUTULME SEKILLERINI, AJANSLARIN HANGI
TUR FAALIYETLER GERCEKLESTIRDIKLERINI, BU FAALIYETLERI
GERCEKLESTIRIRKEN ILISKILERI DUZENLEME SEKILLERINI, PARA
KAZANMA YOLLARINI INCELERKEN AJANSLARDAKI
ISLETMECILIK ANLAYISINI ORTAYA KOYMAYA CALISMAKTADIR.
Ogrenme Kazammlari:  {lgili kavramlary/kuramlari anlayabilecek
Ilgili kavram/kuramlarin gegerliligini tarigabilecek
Ilgili kavram/kuramlarin, gergek hayattaki muhtemel uygulamalarini
tartisabilecek ve Oneriler sunabilecek
Ilgili kavram/kuramlar1 gergek hayata/verilen diger durumlara/vakalara
uygulayabilecek
flgili kavram/kuramlarin gergek hayatta var olan uygulamalarini elestirel
olarak analiz edebilecek
Farkli kavram ve kuramlar1 kendi 6zgiin yaklasimlarini yaratbilmek i¢in
sentezleyebilecek
Ilgili kavramlarla ilgili 6zgiin bir yaklasim gelistirebilecek
Sunum(lara)a hazirlik
Verilen olgiitlere gore kendi ¢alismalarii degerlendirebilecek
Verilen olgiitlere gore arkadaslarinin ¢alismalarimi degerlendirebilecek
Yeni yaklasim gelistirebilecek/yaratabilecek
Verilen parametreler ¢ergevesinde yeni bir {irlin gelistirebilecek/yaratabilecek
Verilen ¢aligmay1 bagimsizca yiiriitebilecek
Verilen bir ¢aligma tizerinde grup halinde ¢aligabiliecek
flgli kavramlari sayabilecek ve agiklayabilicek
Ogrenmenin degerini takdir edecek
Akademik bir makale iiretmek icin secilen kaynak gosterme bigiminin
ilkelerini uygulayabilecek
Hedeflenen becerileri gelistirebilecek
Dersin Amaclari:



Ogrenci Ts Yiikii:

AKTS Formiilii:

Kaynaklar:

Degerlendirme:

ise Yerlestirme(Staj):
On Kosul Ders Kodlari:

Belirlenen kavram(lart) agiklamak/anlatmak

Ilgili kavram(lar)la alakal farkindalik yaratmak ve bunu gelistirmek.
Belirlenen kavram(lar)in gecerliligini tartigmak.

Secilen/belirlenen becerileri gelistirmek

Segilen konularin derinlemesine/detayli bir sekilde incelemek

Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerin var olan bilgilerini
gelistirmek

Segilen kavramlar baglaminda 6grencilerin fikirlerini/bilgilerini/kavrayislarini
gelistirmek

Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerle var olan bilgilerini
yenilemek

Yeniligi tegvik etmek

Elestirel diisiinceyi gelistirmek

Diger

Derse hazirlik

Ders saatleri
Sunum(lar)
Sunum(lara)a hazirlik
Proje(ler)/makale(ler) i¢in arastirma
Proje yazimi

Grup calismasi

Sinif i¢i tartisma(lar)
Ders 6ncesi d6dev(ler)
Odev(ler)

Materyal uyarlama
Materyal gelistirme
Taslak hazirlama
Cizim

Portfoy hazirligi
Portfoy sunumu

ECST KREDISI:

141 SAAT /25 SAAT = 5,64 ~ 6 ECST’DIR

TEMEL KAYNAKLAR:

GURUZ, DEMET (1999). HALKLA ILISKILER, REKLAM AJANSLARI
ISLETMECILIGI VE YONETIMI. iZMIR: EGE UNIVERSITESI
BASIMEVI

YARDIMCI KAYNAKLAR:

SAYIMER, IDIL VE YAYINOGLU, PINAR ERARSLAN (EDT.) (2008).
HALKLA ILISKILER VE REKLAM UZERINE ETIK
DEGERLENDIRMELER. ISTANBUL: BETA YAYINLARI.

L’ETNG JACQUIE VE PIECZKA MAGDA. (2002). HALKLA
ILISKILERDE ELESTIREL YAKLASIMLAR. CEV.:GULCAN ISIK VE
DIGERLERI. ANKARA: VADI YAYINLARI.

AYDEDE, CEYDA. 2004. PROFESYONEL BIR ILISKi: MEDYA VE
HALKLA ILISKILER. ISTANBUL: ROTA YAYINLARL

TOSUN, NURHAN B. 2003. PAZARLAMA HALKLA ILISKILERI VE
REKLAM: BUTUNLESIK PAZARLAMA ILETSIMI YONLU BIR
YAKLASIM.

KONU ANLATIMI

KARSILIKLI TARTISMA

KONUYLA ILGILI ORNEK OLAY INCELEMELERI
ODEVLER

SUNUM

RAPOR

YOK

TEMEL HALKLA ILISKILER VE ISLETME KOKENLI DERSLER] ALMIS
OLMAK



6
7
8.
9

. Hafta (19 — 23 Eyliil)

. Hafta (26 — 30 Eyliil)

. Hafta (3 — 7 Ekim)

. Hafta (10 — 14 Ekim)
. Hafta (17 — 21 Ekim)

. Hafta (24 — 28 Ekim)
. Hafta (31 - 4 Kasim)

Hafta (7 - 11 Kasim)

. Hafta (14 — 18 Kasim)

DERSIN AMACLARINI VE SURECINI TANIMA, HALKLA ILISKILERIN
ORTAYA CIKIS SERUVENINI ELESTIREL PERSPEKTIFTEN ANLATMA
HALKLA ILISKILER DORT BASAMAKLI SURECININ ORNEKLERLE
ACIKLANMASI

REKLAM, HALKA ILISKIiLER VE AJANS KAVRAMLARININ
INCELENMESI, REKLAM VE HALKLA ILISKILER FAALIYET ALANI
KIYASLAMASI

DUNYADA, TURKIYE’DE VE KKTC’DE FAALIYET GOSTEREN
HABER, REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARININ
INCELENMESI

REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARININ YAPISAL ANALIZI,
ACIK SISTEM MODELI VE AJANSLARDAKI UYGULAMASI

REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA CEVRESEL
OZELLIKLER

REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA ORGUTSEL YAPI
Vize Sinavi

REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA ISLEVSEL YAPI
REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA YONETIM ISLEVI

10. Hafta (21 — 25 Kasim) REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA PLANLAMA,

11.

12.

13.

14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

Hafta (28 - 2 Aralk)

Hafta (5 — 9 Aralik)

Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta
Hafta

REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA PLANLAMA
ASAMALARININ ORNEK USTUNDE UYGULANMASI

REKLAM VE HALKLA ILISKIiLER AJANSLARINDA ORGUTLEME
ISLEVI

REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA INSAN
KAYNAKLARI YONETIMI ISLEVI

Hafta (12 -16 Arahlk) REKLAM VE HALKLA ILISKiLER AJANSLARINDA YONELTME

(YORUTME) iSLEVI

Hafta (19 - 23 Aralik) REKLAM VE HALKLA ILISKILER AJANSLARINDA ESGUDUMLEME

(KOORDINASYON)

Hafta (24 — 30 Aralk) Sunum

Raporlama




