YAKIN DOGU UNIiVERSITESI DISA ACIK DERSLER KOORDINATORLUGU

Okul/Fakiilte: ~ SAGLIK BILIMLERI FAKULTESI
P Boliim/Program: Beslenme ve Diyetetik - Tiirkce

Ders Dili: Tiirkge Ders Kodu: BES403

DersTiirkce ismi: MESLEKTE MARKA YARATMAK
Ders Ingilizce Ismi: PERSONAL BRANDING STRATEGIES

Dersi Verecek: Uzm. Nur TALUY

Dersin Tiirii: SECMELI Dersin Seviyesi: LISANS

Yl 4 Semester 7 Donem: 7

Ders Kredisi: 2 AKTS Kredisi: 2 Ders Isleme Bicimi: YUZ YUZE
Teori(saat/hafta): 2,00 Uygulama(saat/hafta): 0,00 Laboratuar(saat/hafta): 0,00
Dersin icerigi: Bir iiriin yada hizmeti tanimlamaya ve benzerlerinden ayirt etmeye yarayan

markanin yaratilmasi siirecinde islev goren tiim 6gelerin ele alindigi bu derste,
meslek hayatinda digerlerinden ayrisabilmenin 6nemi vurgulanmakta ve kisisel
marka yaratabilme ve yonetme stratejilerinin 6gretilmesi ile 6grencilere
kisisel gelisim kazandirmay1 amaglanmaktadir.
Derste marka kavrami anlatilacak olup, marka yaratma siireci, marka ismi
olusturma, marka yaratma stratejileri, kisisel marka yaratma siireci ve
stratejileri ile logo olusturma detaylica incelenecek ve dogru 6zge¢mis yazma
teknikleri dgretilecektir.

Ogrenme Kazammlari:  ilgili kavramlary/kuramlari anlayabilecek
Tlgili kavram/kuramlarin gegerliligini tarigabilecek
flgili kavram/kuramlarin, ger¢ek hayattaki muhtemel uygulamalarini
tartigsabilecek ve oneriler sunabilecek
[lgili kavram/kuramlar1 gergek hayata/verilen diger durumlara/vakalara
uygulayabilecek
Ilgili kavram/kuramlarin gercek hayatta var olan uygulamalarini elestirel
olarak analiz edebilecek
Farkli kavram ve kuramlar1 kendi 6zgiin yaklagimlarini yaratbilmek i¢in
sentezleyebilecek
[lgili kavramlarla ilgili 6zgiin bir yaklasim gelistirebilecek
Sunum(lara)a hazirlik
Verilen olgiitlere gore kendi ¢alismalarint degerlendirebilecek
Verilen olgiitlere gore arkadaglarinin ¢alismalarimi degerlendirebilecek
Yeni yaklasim gelistirebilecek/yaratabilecek
Verilen ¢alismay1 bagimsizca yiiriitebilecek
Verilen bir ¢aligma iizerinde grup halinde ¢aligabiliecek
Ilgli kavramlar1 sayabilecek ve agiklayabilicek
Ogrenmenin degerini takdir edecek
Hedeflenen becerileri gelistirebilecek

Dersin Amaclari:



Ogrenci Is Yiikii:

AKTS Formiilii:
Kaynaklar:

Degerlendirme:

Ise Yerlestirme(Staj):

On Kosul Ders Kodlari:
1. Hafta (19 — 23 Eyliil)
2. Hafta (26 — 30 Eyliil)
3. Hafta (3 — 7 Ekim)

4. Hafta (10 — 14 Ekim)
5. Hafta (17 — 21 Ekim)
6. Hafta (24 — 28 Ekim)
7. Hafta (31 - 4 Kasim)
8. Hafta (7 - 11 Kasim)
9

Belirlenen kavram(lart) agiklamak/anlatmak

Ilgili kavram(lar)la alakal farkindalik yaratmak ve bunu gelistirmek.
Belirlenen kavram(lar)in gecerliligini tartigmak.

Secilen/belirlenen becerileri gelistirmek

Segilen konularin derinlemesine/detayli bir sekilde incelemek

Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerin var olan bilgilerini
gelistirmek

Segilen kavramlar baglaminda 6grencilerin fikirlerini/bilgilerini/kavrayislarini
gelistirmek

Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerle var olan bilgilerini
yenilemek

Yeniligi tegvik etmek

Elestirel diisiinceyi gelistirmek

Derse hazirlik

Ders saatleri

Final smavi

Final smavina hazirlik
Smif i¢i tartigma(lar)
Odev(ler)

Ders planlama
Materyal uyarlama
Taslak hazirlama

60:30=2
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Ogrencilerden ara sinav yerine bir dev teslimi istenecek olup ddevin agirlig
%30 dur.

Derse katilim, ders igiddev ve tartigmalar ve 6grencinin genel ilgisinin agirligt
%20 dir.

Final smav1 yazili yoklama olarak yapilacaktir ve agirligi %50 dir.

Marka Kavrami ve Tanimi

Uriin ve Marka Ayrimi

Marka Yaratma Siirecinin Temel Ogeleri
Marka Yaratma ve YOnetme Stratejileri
Marka Yaratma ve Yonetme Stratejileri
Marka Ismi Olusturma Stratejileri

Ara simav haftasi

Logo olusturma

. Hafta (14 — 18 Kasim) Logo olusturma smif ¢aligmasi

10. Hafta (21 — 25 Kasim) Kisisel Marka Yaratma
11. Hafta (28 - 2 Arahik) Kisisel Marka Yaratma Stratejileri

12. Hafta (5 — 9 Aralik)

Uzun ve kisa vadeli hedefleri belirleme






