YAKIN DOGU UNIiVERSITESI DISA ACIK DERSLER KOORDINATORLUGU

Okul/Fakiilte: Turizm ve Otel Isletmeciligi Meslek Yiiksekokulu

T Boliim/Program: Turizm ve Otel Hizmetleri - ingilizce

Ders Dili: English Ders Kodu: THM?243
DersTiirkce ismi: TURIZM PAZARLAMASINA GIRIS
Ders Ingilizce Ismi: INTRODUCTION TO MARKETING

Dersi Verecek: Uzm. Giinay Sadikoglu

Dersin Tiirii: ZORUNLU Dersin Seviyesi: LISANS

Yil 2 Semester 4 Donem: 4

Ders Kredisi: 3 AKTS Kredisi: 5 Ders Isleme Bicimi: YUZ YUZE
Teori(saat/hafta): 3,00 Uygulama(saat/hafta): 1,00 Laboratuar(saat/hafta): 0,00
Dersin icerigi: During this course, students will acquire a conceptual base for understanding

the role of marketing in a business environment. They will learn about
marketing activities and the importance of marketing on overall organizational
functioning.

Additionally, students will have an opportunity to analyze cases in order to
gain some real marketing perspectives.

Ogrenme Kazammlari:  ilgili kavramlary/kuramlari anlayabilecek
Tlgili kavram/kuramlarin gegerliligini tarigabilecek
flgili kavram/kuramlarin, ger¢ek hayattaki muhtemel uygulamalarini
tartigsabilecek ve oneriler sunabilecek
[lgili kavram/kuramlar1 gergek hayata/verilen diger durumlara/vakalara
uygulayabilecek
Sunum(lara)a hazirlik
Verilen olgiitlere gore kendi ¢alismalarini degerlendirebilecek
Verilen olgiitlere gore arkadaslariin ¢alismalarini degerlendirebilecek
Verilen ¢alismay1 bagimsizca yiiriitebilecek
Verilen bir ¢alisma tizerinde grup halinde ¢aligabiliecek
flgli kavramlari sayabilecek ve aciklayabilicek
Ogrenmenin degerini takdir edecek
Hedeflenen becerileri gelistirebilecek
Dersin Amaclari: Belirlenen kavram(lart) agiklamak/anlatmak
Ilgili kavram(lar)la alakal farkindalik yaratmak ve bunu gelistirmek.
Belirlenen kavram(lar)in gegerliligini tartigmak.
Secilen/belirlenen becerileri gelistirmek
Segilen konularin derinlemesine/detayli bir sekilde incelemek
Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerin var olan bilgilerini
gelistirmek
Segilen kavramlar baglaminda 6grencilerin fikirlerini/bilgilerini/kavrayislarini
gelistirmek
Belirlenen kavram/kuram/konularla ilgili 6grencilerle var olan bilgilerini
yenilemek
Yeniligi tesvik etmek
Elestirel diisiinceyi gelistirmek

Ogrenci Is Yiikii:



AKTS Formiilii:
Kaynaklar:

Degerlendirme:

Ise Yerlestirme(Staj):

On Kosul Ders Kodlari:
1. Hafta (19 — 23 Eyliil)
2. Hafta (26 — 30 Eyliil)
3. Hafta (3 — 7 Ekim)
4. Hafta (10 — 14 Ekim)
5. Hafta (17 — 21 Ekim)
6. Hafta (24 — 28 Ekim)
7. Hafta (31 - 4 Kasim)
8. Hafta (7 - 11 Kasim)
9

10

11

12. Hafta (5 — 9 Aralik)
13

14

15

16. Hafta

17. Hafta

18. Hafta

19. Hafta

20. Hafta

21. Hafta

22. Hafta

Derse hazirlik

Ders saatleri

Ara sinav

Ara smava hazirlik
Final sinavi

Final sinavina hazirlik
Sunum(lar)
Sunum(lara)a hazirlik
Proje(ler)/makale(ler) i¢in arastirma
Proje yazimi

Grup calismasi

Smif i¢i tartigma(lar)
Kisa simav(lar)

Kisa sinav(lar)a hazirlik
Odev(ler)

Ders planlama

125/25=5

Textbook : Kotler, Philip and Armstrong, Gary, 14th Edition (2012), Prentice-
Hall

Midterm Exam: 30 %

Final Exam: 40%

Assignment: 20%

Class Participation : 10 %

Defining Marketing and The Marketing Process
Company and Marketing Strategy

Analyzing The Marketing Environment

Marketing Research

Consumer Markets and Consumer Buyer Behavior
Business Markets and Business Buyer Behavior
Midterm Exam Week

Market Segmentation and Targeting

. Hafta (14 — 18 Kasim) Differentiation and Positioning
. Hafta (21 — 25 Kasim) Product, Services and Brands
. Hafta (28 - 2 Aralik) New Product Development

Pricing and Pricing Strategies

. Hafta (12 -16 Aralik) Personal Selling & Sales Promotion
. Hafta (19 - 23 Arahk) Advertising and Public Relations
. Hafta (24 — 30 Aralik) Final Exam Week

Final Exam Week






