
YAKIN DOĞU ÜNİVERSİTESİ  DIŞA AÇIK DERSLER KOORDİNATÖRLÜĞÜ

TürkçeDers Dili:

MİKROİKTİSATDersTürkçe İsmi:

Ders Kodu: EKON201

Ders İngilizce İsmi: MICROECONOMICS

1Yıl 1Semester

Dersin Seviyesi: ÖNLİSANSDersin Türü: ZORUNLU

0,00Teori(saat/hafta): 0,00Uygulama(saat/hafta):

Öğrenme Kazanımları: İlgili kavramları/kuramları anlayabilecek
 /

Laboratuar(saat/hafta): 0,00

6AKTS Kredisi: YÜZ YÜZEDers İşleme Biçimi:Ders Kredisi: 3

Dönem: 1

Ders notları  .
T.Ertek   ''Mikroekonomi   Teorisi''

Kaynaklar:

Ön Koşul Ders Kodları: EKON102

İşe Yerleştirme(Staj):

AKTS Formülü:
Öğrenci İş Yükü:
Dersin Amaçları:

10. Hafta (21 – 25 Kasım)
9. Hafta (14 – 18 Kasım)

12. Hafta (5 – 9 Aralık)
11. Hafta (28 - 2 Aralık)

15. Hafta (24 – 30 Aralık)

16. Hafta

13. Hafta (12 -16 Aralık)

14. Hafta (19 - 23 Aralık)

6. Hafta (24 – 28 Ekim)

5. Hafta (17 – 21 Ekim)

8. Hafta (7 - 11 Kasım)

7. Hafta (31 - 4 Kasım)

3. Hafta (3 – 7 Ekim)
4. Hafta (10 – 14 Ekim)

Mikroiktisadin tanımı ,kapsamı  , üretim olanakları eğrisi.1. Hafta (19 – 23 Eylül)

2. Hafta (26 – 30 Eylül) Talep ,Arz ve piyasa dengesi .

Okul/Fakülte: İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER FAKÜLTESİ
EkonomiBölüm/Program:

Esneklik .talep esneklikliği  .Esneklikliğin toplam hasilata etkisi.
Talep ,arz ve piyasa dengesi

Tüketici davranışı .Marjinal fayda ve  tüketici  maksimizasyonu.

Tüketici dengesi;Bütçe doğrusu  ve kayıtsızlık eğrisi .

ARA SINAV

Diğer  fiyat esneklikleri ve arz  esnekliğinin ölçülmesi.

Monopol  piysası ve  özellikleri.Monopol piyasaında   kısa  dönem   fiyat ve 
miktarı.
Monopolcü  piysada  uzun dönem denge   ve miktarı

Final sınavı

Oligol  piyasaı  ve özellikleri.

Uzun dönemde maliyetler    ve    uzun dönem maliyet eğrisi.
Tam rekabet piyasası ve özellikleri.Tam rekabet piyasaında kısa dönem 
dengesi ve uzun dönenm dengesi.

Üretiçi davranışı;uzun dönemde üretim ve  ,ölçeğe göre getiri,eşürün ve  
eşmaliyet  doğruları.

Üretiçi davranışı  ;kısa dönemde üretim ve maliyetler .

Uzm. Esmira ABİYEVADersi Verecek:

Dersin İçeriği: Mikroiktisadın kapsamını değerlendirmek.Tüketici   maksimizasyonunu 
öğrenmek,zevk ve tercihlerini   öğrenmek .Firmaların davranışları ve kar 
maksimizasyonıu  bilgisine sahip olmak   kısa ve uzun dönem maliyetlerini  
değerlendirmek. .Piyasa türleri hakkında  bilgiye sahip olmak .

Değerlendirme:



18. Hafta

17. Hafta

20. Hafta

19. Hafta

23. Hafta

24. Hafta

21. Hafta

22. Hafta

27. Hafta
28. Hafta

25. Hafta
26. Hafta


